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Desde esta cultura sacramental la
familia adquiere la relevancia que
merece, y sirve a una sicología y a
una pedagogía cotidianas desde la
que postular actitudes concretas
como el amor y la confianza, el res-
peto, la fidelidad, el diálogo, la mo-
tivación y la crítica, la aceptación del
otro y el dominio de uno mismo, la
reconciliación, la ayuda y el servicio,
el testimonio de la fe.

Para esta realización de la familia
según su sentido sacramental, es
preciso referirse a otro sacramento,

el del bautismo, que nos configura
con Cristo sacerdote, profeta y rey:
• Somos sacerdotes, profetas y re-
yes. Somos sacer-dos: don sagrado.
• Somos profetas: decimos lo que
Dios pone en nuestros labios, si es-
tamos enraizados en la roca.
• Por ser profetas, somos misione-
ros. Tenemos que hablar de Cristo
todos los días.
• Y reyes: de un Reino que no es de
este mundo, pero que se inicia en
este mundo. Frente al dios-dinero
del dólar, y frente al dios que sólo
puede ser pronunciado en árabe —

en ambos cultos se predica la ley del
talión—, nosotros profesamos al
Dios universal, que perdona y ama.

Esta triple condición de los bautiza-
dos favorecen las tres funciones
principales de la familia:
• la nutritiva, que no es sólo alimen-
tar, sino sobre todo dar afecto;
• la instructiva, que requiere prepa-
ración y dedicación, para no derivar
la función educativa de los padres
en las instituciones escolares;
• y la de la «autoritas», que literal-
mente es «hacer crecer» a los hijos,
la de dignificarles.

Las empresas farmacéuticas se
inventan enfermedades para
vender más medicamentos,
advirtió un equipo de investi-
gadores.

Esa difusión de enfermedades fal-
sas promueve males que no existen
y exagera problemas leves con el fin
de aumentar las ganancias, según
informa la publicación Public Libra-
ry of Science Medicine.

Científicos de la Universidad New-
castle en Australia indicaron que las
compañías ponen en riesgo a per-
sonas saludables al promover como
una enfermedad una condición nor-
mal como la menopausia.
Pero la industria farmacéutica ha
negado que se invente enfermeda-
des.

Los autores del informe, David Hen-
ru y Ray Moynihan, criticaron los
esfuerzos por convencer al público
de Estados Unidos que 43% de las
mujeres viven con una disfunción
sexual.

También afirmaron que factores de
riesgo como el alto colesterol y la
osteoporosis están siendo presenta-
dos como enfermedades.

Agregan que además se exageran
condiciones raras como el Síndro-
me de la Pierna Inquieta y el Sín-
drome del Intestino Irritado.

La venta del malestar

El informe añade que «la difusión
de males falsos significa la venta de
malestares que amplía los límites de
las enfermedades y ayuda a incre-
mentar los mercados para aquellos
que venden y ofrecen tratamiento».
Los investigadores aseguran que
muchas de las campañas de adver-
tencia sobre una enfermedad, finan-
ciadas por las empresas farmacéu-
ticas, son con frecuencia diseñadas
más bien para vender los medica-
mentos que para informar o educar
sobre la prevención de enfermeda-
des o el mantenimiento de la salud».
Henru y Monihan lanzaron un lla-
mado a los médicos, pacientes y
grupos de apoyo a que se manten-
gan alertas frente a las tácticas de
mercadeo de la industria farmacéu-
tica y a que se realicen más investi-
gaciones sobre la forma en que son
presentadas las condiciones físicas
y mentales.

Agregaron que «la motivación de los
profesionales de la salud y los gru-
pos de defensa de la salud puede

muy bien ser el bienestar de los pa-
cientes, más que cualquier benefi-
cio financiero directo, pero creemos
que con demasiada frecuencia las
empresas logran manipular cruda-
mente esas motivaciones».

Sin embargo, Richard Ley, de la Aso-
ciación de la Industria farmacéutica
Británica dijo que es incierto que la
industria se inventa las enfermeda-
des.

«No lo hacemos, está en el poder
de cada médico decidir qué trata-
miento darle a la gente. No se lo
podemos decir», agregó.
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