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Ina,

ada mafnana, al desayuno,

ojeo el periédico local que

me ofrece una abigarrada

informacién, alguna inte-
resante, otra sesgada, con frecuen-
cia banal y mucha con tinte comer-
cial. El considerable farrago de pa-
ginas pasa en pocos minutos ante
mis 0jos.

En la oficina, comienzo mi trabajo
frente a la computadora. Consulto
all algunas fuentes informativas de
calidad mundial en busca de infor-
macion valiosa, que otros periodi-
cos locales ideolégicamente polari-
zados “filtran”. Escojo los articulos
gue juzgo mas acertados desde una
perspectiva cristiana y los envio por
correo electronico a una lista consi-
derable de amigos residentes en
Centro América, Cuba, Estados Uni-
dos y otros paises mas. La opera-
cién me lleva pocos minutos.

Por la noche elijo un noticiero de
prestigio en la television, que me
pone al tanto de los acontecimien-
tos relevantes sucedidos ese dia en
cualquier pais del mundo. En ese
momento soy espectador en prime-
ra fila de hechos de gran relieve, al-
gunos de ellos de impactante gra-
vedad.
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Si el cansancio no es grande, explo-
ro la multitud de canales de TV dis-
ponibles en busca de una buena dis-
traccion: pelicula, musica, documen-
tal, deporte. El menu es asombro-
S0.

Ya en la cama, no resisto la tenta-
cion de leer unas cuantas paginas
de algun libro apasionante. Tengo
varios en lista de espera. O alterno
con musica de mi agrado compri-
mida en un delgado CD.

Vivimos sumergidos en un mundo
saturado de mensajes. Nos asaltan
por la calle, interrumpen nuestro
trabajo, nos fascinan por su belleza
estética, nos condicionan con su
impacto subliminal.

Es un mundo multimedial el que
esta brotando con una energia des-
bordada: palabra, sonido, imagen,
movimiento, color. Los recursos téc-
nicos de que disponemos son asom-
brosos. Y es apenas el comienzo de
una revolucién cultural de la que
tenemos apenas palidos atisbos.

Los nifos y jévenes navegan con
soltura por ese mundo de la comu-
nicacion multimedial. Los adultos
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nos sentimos sobrecogidos y a ve-
ces desbordados.

Un reto gravisimo se impone a la
educacion. Ya no se trata de trans-
mitir conocimientos, sino de ense-
Aar a navegar. Ninos y jovenes cuen-
tan con barcas nuevas, poderosas,
relucientes. Pero el océano que los
hipnotiza esta lleno de escollos. A
los educadores les corresponde la
dificil tarea de adiestrarlos para que
se internen en el pais de las maravi-
llas sin sufrir dafos irreparables. Que
disfruten de una travesia enrique-
cedora.

La iglesia se mueve entre la apren-
sion, el desconcierto y el entusias-
mo. Esta revolucion mediatica nos
ha tomado de sorpresa. Algunos
aventureros han intuido el enorme
potencial para la evangelizacion que
traen estas herramientas prodigio-
sas.

Los salesianos deberiamos sentirnos
cémodos y hechizados por estos re-
cursos poderosos y lanzarnos a su
uso con la misma audacia con que
Don Bosco utilizé los de su tiempo.

Heriberto Herrera
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nUevo campo para

Tarcisio Scaramussa SDB
Consejero General para la Comunicacién Social

El mito de la comunicacién

y del progreso tecnolégico
Vivimos en un contexto acelerado de
cambios en todos los sentidos. En el
campo de las relaciones, la tecnolo-
gia permite cada vez mayores con-
tactos, informacién y posibilidad de
relacion con las personas y llegar a
los distintos lugares.

El fulgor del progreso tecnoldgico
puede, no obstante, ofuscar la vision
de una realidad retadora. Por un
lado, existe “una brecha digital”
entre ricos y pobres. Por otro lado,
también la “brecha comunicativa”
entre pueblos y culturas, y también
en las relaciones interpersonales en
la sociedad moderna. Pero tampo-
€O vemos que esto sea obvio, pues
mas y mejores instrumentos no sig-
nifica, autométicamente, méas comu-

nicacion, mas didlogo, mas convi-
vencia pacifica y profundidad en las
relaciones humanas.

El progreso tecnolégico, especial-
mente en el campo de la comunica-
cioén, contribuye a caracterizar nues-
tra época como la “era de la infor-
macién”. Permanecen, no obstan-
te, los desafios de hacer que esta
tecnologfa sea accesible a todos,
educar a las personas para utilizarla
e integrarla criticamente en sus vi-
das, y hacer que contribuya real-
mente a una mejor comunicacion
entre los pueblos y entre las perso-
nas. La verdadera comunicacion
produce comunién entre las perso-
nas. "La comunicacién y el progre-
so de la sociedad humana constitu-
yen el principal objetivo de la comu-
nicacién social y de sus instrumen-
tos (Communio et progressio, n. 01
-1971).

la educacion

Desafio cultural

Los medios de comunicacion social,
por encima de simples “medios” o
“instrumentos” que transmiten los
mensajes, definen el ambiente y la
nueva ecologia de nuestro sistema
cultural. Determinan el aire que res-
piramos, el universo donde vivimos.
Envuelven todos los aspectos de la
estructura y de la existencia huma-
na. Moldean la mentalidad de las
personas. Son “la escuela de masas
que crean cultura y difunden mo-
delos de vida” (C. 43). Son elemen-
tos de una nueva cultura, la cultura
mediatica. Esta conviccion lleva, por
tanto, a considerar estos medios no
solamente como instrumentos que
utilizamos, sino, sobre todo, como
algo con lo que confrontarse criti-
camente.

La juventud es ciertamente la sec-
cion mas afectada por este proceso
de las formas culturales. Una impor-
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tante investigacion realizada por la
SIP (Social Italiana de Pediatria - Nov/
2002) es, apenas, una entre tantas
gue se hacen en muchas partes del
mundo, que comprueba que los ni-
fios y los adolescentes son consu-
mistas, son grandes utilizadores de
tecnologia, seguros de si mismos en
sus escuelas, celosos de decidir por
cuenta propia y que les
produce respeto... y
mientras tanto se dejan
condicionar por las mo-
das del momento, por
las opiniones de los
companeros y por la pu-

La manera de actuar
de educadores
y comunicadores
con vision de

presentan, por tanto, nuevos retos
para la educacion y la evangeliza-
cion.

Las ciencias de la educacién preten-
den incorporar las tecnologias como
medios e instrumentos de los pro-
cesos educativos. Con alguna lenti-
tud, y poco a poco, van incorporan-
do también el mundo
de la educacién, tan-
to a través de la utili-
zacion de los medios
de comunicacién en la
educacién, como a
través de una educa-

blicidad. Un primer dato ‘PerSPQCt_WZ}, cion critica frente a los
alarmante es la facilidad med|at|ca mismos, y como a tra-
con que los jovenes es- esta generando vés de la educacion

tan dispuestos a luchar
para resolver sus propios
problemas, pero la mi-
tad de los entrevistados
considera aceptable el
recurso a la violencia.

Cuando acontece algu-
na tragedia como la de
un joven que comete un
homicidio contra fami-
liares o contra colegas en una es-
cuela, se incrementan los debates
sobre la influencia de los medios en
el comportamiento juvenil y sobre
la necesidad revisar los criterios, los
valores que se emplean, y hasta una
legislacion que regule estos instru-
mentos, y una llamada de atencion
hacia la responsabilidad ética de los
agentes de la comunicacion.

Un nuevo campo

para la educacién

El cuadro que disefiamos anterior-
mente nos revela un poco el cam-
bio de los espacios educativos en la
sociedad de hoy. Algunas institucio-
nes durante siglos se consolidaron
como agencias prioritarias, casi
monopolizadores, de educacion:
entre ellas la familia, la escuela, la
comunidad religiosa. El escenario
del mundo actual, no obstante, pre-
senta una nueva configuracion so-
cial, donde los medios de comuni-
cacién social se convierten, cada vez
mas, en protagonistas de cultura'y

experiencias
e Investigaciones
que parecen
indicar el origen
de un nuevo campo
titulado
“edu-comunicacion”.

para la utilizacién de
los “medios”.

La manera de actuar
de educadores y co-
municadores con vi-
sion de perspectiva
“mediatica” esta ge-
nerando experiencias
e investigaciones que
parecen indicar el ori-
gen de un nuevo campo titulado
“edu-comunicacion”, y de un nue-
vo profesional, el “edu-comunica-
dor”. El punto final es querer expre-
sar el conjunto de politicas y accio-
nes inherentes a la planificacién, a
la puesta en practica y a la investi-
gacion de procesos y productos des-
tinados a crear y a reforzar ecosis-
temas comunicativos en los ambien-
tes educativos especificos, en los
ambientes empresariales, o en los
ambientes virtuales. Las practicas
edu-comunicacionales tienen como
objetivo ampliar el conocimiento co-
municativo de las acciones huma-
nas en todos los sentidos y ambien-
tes.

En efecto, la tecnologia acorta tiem-
po y espacio. Relaciona de forma
cada vez mas estrecha a los diferen-
tes aspectos de la actividad mundial,
globalizando las decisiones, y dan-
do dimensién planetaria a la vida.
Los cambios, que son necesarios
para la realizacion y la produccion

COMUNICACION SOCIAL

de los conocimientos, crean un nue-
vo estilo de sociedad en red, en la
que la inteligencia pasa a ser com-
prendida como el fruto de logros
colectivos que envuelven a personas
y dispositivos tecnologicos, que
cuestionan la educaciény exigen un
nuevo lenguaje para la comunica-
cion.

La conciencia del valor de la comu-
nicacién social como generadora de
cultura, deberfa provocar la decision
de tener, en cada comunidad, los
propios animadores de cultura y de
comunicacion. Para esto es funda-
mental invertir fuertemente en la
formacion de las personas, en es-
pecial de los educadores, de los pro-
fesionales de la comunicacioén social
y de los edu-comunicadores.

Oportunidad y compromisos
de los salesianos

El gran educador Don Bosco fue un
santo que se movia por la mistica
de la caridad pastoral. Aln sin los
recursos del Internet, él navegé por
todos los caminos disponibles de su
tiempo para hacer llevar a los jove-
nes el alegre mensaje de la paterni-
dad de Dios y la amistad con Jesu-
cristo. Tenia un gran horizonte, y so-
fiaba con superar todas las fronte-
ras para caminar junto a los jovenes
y para influir en la cultura de su tiem-
po y del ambiente en el que vivio.

La “presencia” del Sistema Preven-
tivo encuentra hoy nuevos y signifi-
cativos espacios que podemos lla-
mar ciber-espacios o ciber-cultura.
La dltima asamblea mundial de los
Salesianos realizada en el 2002 es-
tuvo atenta a esta realidad cuando
indicé algunas directrices al respe-
to para la educacion de las comuni-
dades, entre las que estan la crea-
cion de ambientes de fuerte carga
espiritual, la movilizacion de la so-
ciedad en defensa y promocion de
la juventud del mundo, especialmen-
te de la mas pobre, la apertura de
formas de educacion y de evangeli-
zacion que valoricen la comunica-
cion social como nuevo espacio vi-
tal de encuentro con los jévenes. .E.
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Pontifico Consejo para las Comunicaciones Sociales

os medios de comunicacion
ofrecen beneficios y ventajas
desde una perspectiva religio-
sa: Transmiten noticias e in-
formacién de acontecimientos,
ideas y personalidades del ambito
religioso, y sirven como vehiculos
para la evangelizacion y la cateque-
sis. Diariamente proporcionan ins-
piracion, aliento y oportunidades de
participar en funciones liturgicas a
personas obligadas a permanecer en
sus hogares o en instituciones. Ade-
mas de estos beneficios, hay otros
gue son peculiares de Internet.

Esta proporciona al publico un ac-
ceso directo e inmediato a impor-
tantes recursos religiosos y espiritua-
les: grandes bibliotecas, museos y
lugares de culto, documentos del
Magisterio, y escritos de los Padres
y Doctores de la Iglesia, y la sabidu-
ria religiosa de todos los tiempos.
Posee una notable capacidad de
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superar las distancias y el aislamien-
to, poniendo en contacto a perso-
nas animadas por sentimientos de
buena voluntad que participan en
comunidades virtuales de fe para
alentarse y apoyarse reciprocamen-
te. La Iglesia puede prestar un servi-
cio importante tanto a los catélicos
como a los no catélicos mediante la
seleccion y la transmision de datos
Gtiles en este medio.

Internet es importante para muchas
actividades y programas de la Iglesia:
la evangelizacion, que incluye tanto
la re-evangelizacién como la nueva
evangelizacion y la tradicional labor
misionera ad gentes; la catequesis
y otros tipos de educacién; las
noticias y la informacion; la
apologética, el gobierno y la admi-
nistracién; y algunas formas de ase-
sorfa pastoral y direccién espiritual.
Aungque la realidad virtual del cibe-
respacio no puede sustituir a la co-
munidad real e interpersonal o a la
realidad encarnada de los sacramen-
tos y la liturgia, o la proclamacién

inmediata y directa del Evangelio,
puede complementarlas, atraer a la
gente hacia una experiencia mas
plena de la vida de fe y enriquecer
la vida religiosa de los usuarios, a la
vez que les brinda sus experiencias
religiosas. También proporciona a la
Iglesia medios para comunicarse con
grupos particulares —jévenes y
adultos, ancianos e impedidos, per-
sonas que viven en zonas remotas,
miembros de otras comunidades re-
ligiosas— a los que de otra manera
dificilmente podria llegar.

Hoy todos necesitan alguna forma
de formacion permanente acerca de
los medios de comunicacién social,
sea mediante el estudio personal,
sea mediante la participacion en un
programa organizado, sea con am-
bos. La educacion para el uso de los
medios de comunicacion social, mas
gue ensefar algo acerca de las téc-
nicas, ayuda a la gente a formarse
criterios de buen gusto y juicios
morales verdaderos; se trata de un
aspecto de la formacién de la con-
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ciencia. A través de sus escuelas y
de sus programas de formacién, la
Iglesia deberia proporcionar este
tipo de educacion para el uso de los
medios de comunicacién social.

Los jévenes necesitan que se les
ensefie no solo a ser buenos cristia-
nos cuando son receptores, sino
también cuando son activos al usar
todas las ayudas para la comunica-
cion que ofrecen los medios de co-
municacion. Asi, los jévenes se con-
vertirdn en auténticos ciudadanos
de la era de las comunicaciones so-
ciales que parece iniciarse en este
tiempo, era en que se considera a
los medios de comunicacién como
parte integrante de una cultura aun
inacabada cuyas plenas implicacio-
nes todavia no se entienden perfec-
tamente. Asi, la ensefianza sobre
Internet y las nuevas tecnologias
implica mucho mas que meras en-
sefanzas técnicas; los jovenes ne-
cesitan aprender cémo funcionar
bien en el mundo del ciberespacio,
cdmo hacer juicios maduros, segun
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Los jovenes necesitan que se les ensefie
no s6lo a ser buenos cristianos

cuando son I’ECEP'[OI'ES,

sino también cuando son activos

al usar todas las ayudas

para la comunicacion que ofrecen los medios.

sélidos criterios morales, sobre lo
gue encuentran en él, y cémo usar
la nueva tecnologia para su desa-
rrollo integral y en beneficio de los
demas.

Es importante que la gente en to-
dos los sectores de la Iglesia use In-
ternet de modo creativo para asu-
mir sus responsabilidades y realizar
la obra de la Iglesia. No es acepta-

ble quedarse atras timidamente por
miedo a la tecnologia o por cual-
quier otra razén, considerando las
numerosas posibilidades positivas
gue ofrece Internet. Los dirigentes
de la Iglesia estan obligados a usar
las potencialidades de esta edad in-
formatica, con el fin de servir a la
vocacién humana y trascendente de
cada ser humano, y asi glorificar al
Padre, de quien viene todo bien.g
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Tomar en serio la
comunicacion en la educacion

Ana Isabel Sotela FMA

n la década de los 90’'s el

concepto y la praxis de la

educomunicacién toma

auge en algunos paises de
América Latina.

Mario Kaplun sefala un modo nue-
vo de concebir la educacién y la co-
municacién. “Educar — escribe el
maestro - es involucrarse en un pro-
ceso de multiples flujos comunica-
tivos. Un sistema sera tanto o mas
educativo cuanto mas rica sea la tra-
ma de interacciones comunicaciona-
les que sepa abrir y poner a disposi-
cién de los educandos”.

Un acercamiento al concepto de
Educomunicacién

La educacion entendida como un
proceso de acompafamiento en el
compromiso de crecimiento perso-
naly del aprender a “ser” y a convi-
vir en una sociedad determinada
es—sin duda—un itinerario de co-
municacion. El educador es siempre
un comunicador.

Una vez ubicados en el nuevo pa-
norama cultural, la educacién pue-
de concebirse como un auténtico
“ecosistema de comunicacion” en

donde las personas se mueven, y
reciben mensajes, reelaboran simbo-
los, estrechan relaciones con las ins-
tituciones, con los otros, con los
medios de comunicacion.

La educacion representa un espacio
donde es posible comunicar, es
decir, poner en comun, expresarse,
desarrollar capacidades, tomar la
palabra, producir significados; es el
campo en donde la critica de la co-
municacion - propia y aquella “so-
cial”- puede ejercerse, teniendo
siempre presente la meta: la forma-
cion de ciudadanos/as auténomos
ante las presiones ejercidas por el
sistema de comunicacién y el mo-
delo comunicacional adoptado en
un determinando ambiente educa-
tivo.

La educomunicacion segun el Dr.
Ismar Oliveira puede definirse como
“el conjunto de procesos formati-
vos integrados por la educacion
para:

e La recepcion de los mensajes ma-
Sivos,

e La educacion para la comprension,
evaluacion y revision de los proce-
sos comunicacionales,

e La capacitacion para el uso demo-

cratico y participativo de los recur-
sos comunicacionales en la escuela
(o cualquier otro ambiente educati-
VO) Y POr personas y grupos organi-
zados de la sociedad”

El camino de las hermanas salesianas
hacia la educomunicacion

Las Hijas de Maria Auxiliadora, em-
pujadas por el entusiasmo y la cons-
tancia de Sor Graciela Curti, encar-
gada de la Comunicacion Social en
el Instituto del 1990 al 2202, comien-
zan a explorar y acercarse a la com-
prension de la educomunicacion.

Sept. 1998,San José, Costa Rica: Se
realiza el primer encuentro america-
no de Hermanas coordinadoras de
comunicacion. El Dr, Guillermo Oroz-
co especialista en comunicacion
educativa y docente de la Universi-
dad de Guadalajara, desde la pers-
pectiva de la “recepcion activa” de
los mensajes fortalece la conviccion
de la importancia que asume la co-
municacion en los procesos educa-
tivos.

2000, Venezuela: El grupo de Herma-
nas miembros de ECOSAM (Equipo
Comunicacion Social América) ahon-
da la tematica de la educomunica-
cion, con la asesoria del Dr. Ismar Oli-
veira, investigador y profesor de la
Universidad de San Pablo (Brasil).
Surge la idea de elaborar una pro-
puesta sistematica de educomunica-
cion para la Familia Salesiana. En el
Il Encuentro Continental de Educa-
cion Salesiana realizado en Ecuador
en mayo del 2001 se presenta la pro-
puestay es asumida por la asamblea.

Abril, 2002, Belo Horizonte: se realiza
el Seminario Intercontinental de Edu-
comunicacion. El Seminario, al ofre-
cer una capacitacion basica para la
gestion de la Educomunicacion en los
Centros Educativos de América.

Finalmente el reciente Capitulo Ge-
neral de las Hijas de Maria Auxilia-
dora asume la educomunicacion
como optica y practica educativa
transversal en la mision y actualiza-
cion del carisma. E
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Comunicacion Social:

a universidad te ensefa que

la “Comunicacién es un pro-

ceso de intercambio y crea-

cién de significados”. A lo
largo de toda una vida de estudian-
te, después de muchos libros y exa-
menes, se logra interiorizar el con-
cepto. Sabes que es un proceso por-
gue se hace en ciertas etapas y de
manera sistematica, es un intercam-
bio porque se necesitan dos 0 mas,
en amplia actitud de corresponsa-
bilidad, sin verticalidades; son sig-
nificados todos aquellos signos ora-
les, escritos, proxémicos que expre-
san maneras de pensar, sentiry con-
cebir el mundo. Este panorama se
complica mas cuando la comunica-
ciéon se aplica a instituciones y a
medios masivos.

Lo cierto es que la mas amplia for-
macién universitaria te habla de pla-
neacién estratégicay de escuelas de
conocimiento cientifico, pero nada
te dice de cobmo hacer para que la
comunicacion deje de ser un bien
lucrativo y pase a ser un bien social
gue beneficie, principalmente, a los
mas necesitados.

Buscando respuestas, miro a la pren-
sa, radio y television. Desde su po-
der omnisciente distorsionan la rea-
lidad, toman partido en los hechos

comunion
ncon los EllelglineR

y exponen las tragedias de los mi-
serables como capitulos exéticos de
sensacionalismo. Tratando de saber
qué significa “hacer de la comuni-
cacién un bien social”, me detengo
desde hace un ano, cinco meses, en
las calles, los parques y las plazas a
conocer los nombres de estos ninos:
Héctor, Santiago, Juan Carlos, Gua-
dalupe, Yenny tienen, también, algo
gue contar y sus palabras me ha-
blan de abandono, tristeza y ham-
bre. Sus cuerpos dicen del dolor. Sus
rostros sucios esperan bajo el dintel
de los comercios a que cese la lluvia
o se resguardan, entre cartones, del
frio y del sol que se afana en secar
sus huesos. Sus gestos violentos me
hablan del odio y su soledad sugie-
ren la esperanza de un cambio.

A mi paso por el “gran San Salva-
dor” los puedo ver. Existen alli: En
los parques publicos, en los sema-
foros rojos. Los ves mientras limpian
parabrisas o cantan en los buses, te
piden una “cora” o te prometen
cuchillo, en caso de tu poca cola-
boracion. Viven y duermen en cual-
quier parte, donde no los alcance la
violencia de sus familias o “las cari-
cias” de los policias. Viven, como no
gueriendo vivir, entre la rudeza de
la calle y la enajenacion de la dro-
ga, viven para morir cada dia un

COMUNICACION SOCIAL

..nadie habla de ellos.
Apenas se mencionan cuan-
do mueren a causa de
violentos pandilleros

0 los susurran

cuando pasan a formar
parte de las estadisticas.

Fabiola Meléndez

poco mas. Son los nifos y nifas de
la calle.

Sin embargo, nadie habla de ellos.
Apenas se mencionan cuando mue-
ren a causa de violentos pandilleros
o los susurran cuando pasan a for-
mar parte de las estadisticas y cen-
sos de muertes y gente sin oficio;
por lo demas son anénimos, sélo de
vez en cuando, quizd para su parti-
da de defuncion o cuando por “cau-
salidad” entran a la céarcel, se con-
vierten en un numero, pero nadie
sabe sus nombres.

Ahora, después de 17 meses de
amplio intercambio significativo (co-
municacién), me entregan sus bo-
tes de pega, la pipa o la piedra a
cambio de estudiar juntos matema-
ticas, lenguaje o socionaturales. Vi-
sitamos canchas para hacer depor-
tes, nadamos, comemos y agrade-
cemos a Dios porque nos estan ges-
tionando una “casa hogar”. Muy
pronto los dias de calle habran ter-
minado. Es ahora cuando sé que
comunicacion social es igual a com-
partir la vida con los mds necesita-
dos, es ahora cuando entiendo que
comunicacién social es comunion
con los que no tienen fama, presti-
gio, ni nombre.i
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Don Bosco y la Comunicacion Social

Sergio Checchi

n el siglo de Don Bos-
co no existia la radio,
ni el cine, ni la televi-
sion, ni el internet.
Sélo existian los libros y los pe-
riédicos. Pero jqué bien supo
usar Don Bosco estos medios
al servicio del Evangelio! Por
ese tiempo, -se lee en la vida
del Santo, - la masoneria y las
sectas protestantes con perio-
dicos y panfletos hacfan gran
propaganda laicista y antica-
tolica: “En los escaparates de
las librerias habia, con estatui-
llas sensuales, malas novelas...
Las calles, que los muchachos
debian recorres cada mafana,
estaban llenas de vendedores
de periddicos, que eran pro-
pagadores sistematicos de li-
cenciosidad e impiedad”.

Para contrarrestar esa inundacion,
Don Bosco tomd la pluma: “Mien-
tras el diablo no descanse, yo tam-
poco voy a descansar”. Y comenzo
a escribir; aprovechaba las horas
nocturnas, ala luz de una llamita de
aceite, para escribir libros y libros.
¢Cuantos? En las bibliotecas de los
salesianos puede encontrarse la co-
pia anastatica de las “Obras Edita-
das” de Don Bosco: json 39 volu-
menes gruesos! Dios le habfa con-
cedido el don no sélo de la palabra
hablada, sino también de la escrita.
El escribir era en él una expresion
mas de su celo por las almas: queria
evitar que los jovenes y el pueblo
fueran a quedar envenenados por el
error y la mentira de los sectarios.

Y como los enemigos del catolicis-
mo deformaban los hechos de la
historia para calumniar la Iglesia,
Don Bosco comenzo escribiendo
para la juventud una Historia de Ita-
lia, una Historia de la Iglesia, una
Historia Sagrada, que tuvieron mu-
cha difusion. Luego escribio El Jo-
ven Instruido, que contenia abun-

dantes reflexiones y subsidios para
reforzar la fe de los muchachos y
alimentar su espiritualidad. Obra de
la que, sélo en vida de Don Bosco,
se hicieron 122 ediciones de 50,000
copias cada unal!

En 1853 se lanzd a una aventura
arriesgada: la fundacion de una re-
vista mensual, que le costé muchos
sacrificios, pero que llegd a pene-
trar en muchisimos hogares para de-
fender y avivar la fe del pueblo. Esa
revista se llamaba Lecturas Catoli-
cas, de contenido variado y estilo
ameno. En cinco anos ya habia di-
fundido dos millones de copias. Y
era tanto el bien que hacfa, que las
sectas se molestaron y varias veces
atentaron contra la vida de Don Bos-
co para que dejara de escribir. Escri-
bia biografias de Papas, vidas ejem-
plares, didlogos y teatros. Escribia
con estilo popular, de una claridad
y sencillez fascinante, aunque muy
correcto y fluido: “Yo no escribo
para los doctos, sino especialmente
para los ignorantesy los jovencitos”.

Animaba también a sus jo-
venes salesianos a este apos-
tolado de la buena prensa 'y
los formaba como buenos
escritores. La difusion de
buenos libros fue uno de los
cuatro campos que Don Bos-
co dejé como mision a su
familia espiritual.

“iVeran!” Tendremos una
imprenta, dos imprentas,
diez imprentas”. Mandé
traer de Alemania las mejo-
res maquinas tipograficas y
de Suiza una maquina ultra-
moderna para fabricar papel.
“En estas cosas -dijo un ilus-
tre visitante- Don Bosco quie-
re estar siempre a la vanguar-
dia del progreso”. Y para de-
mostrarlo, en Junio de 1884
quiso participar en la “Expo-
sicion Nacional de la indus-
tria, la ciencia y las artes”.
Alquil6 para si un entero pabellény
alli instalé todo el proceso para pa-
sar de los trapos al papel y del pa-
pel a los libros artisticamente encua-
dernados. Todo ello manejado por
sus jovenes. Fue el pabellén mas vi-
sitado y aplaudido.

Queria que en las librerfas salesia-
nas los libros se vendieran a precios
modicos, con el Unico fin de hacer
el bien. En los ultimos afios de su
vida impulsé con mayor fervor este
apostolado de los buenos libros:
fundoé la “Biblioteca de la Juven-
tud”, una coleccién de libros ame-
nos para los muchachos, y una Co-
leccién de antiguos escritores cris-
tianos.

Y finalmente en 1877 lanzo el Bo-
letin Salesiano, que llegd a tener
200,000 copias al mes: queria que
se conociera el bien que hacian los
salesianos, los misioneros, la Iglesia,
y asi despertar la colaboracién de
todos.
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En 1884 Don Bosco escribié una lar-
ga carta a sus salesianos, con el fin
de que apartaran las malas lecturas
de las manos de los muchachos:
“Las primeras impresiones, que re-
ciben las mentes castas y los cora-
zones tiernos de los jovencitos, du-
ran toda la vida; y los libros son hoy
dia una de las principales causas de
éstas. La lectura tiene para ellos vi-
visimo atractivo y excita su impa-
ciente curiosidad. Los enemigos de
las almas conocen el poder de esta
arma y la experiencia ensefia cuan
criminalmente saben emplearla para

dafio de la inocencia. Los titulos lla-
mativos, la buena calidad del papel,
la limpieza de los caracteres de im-
prenta, la finura de los grabados, la
economfa en el precio, la garra del
estilo, la variedad de la trama, el
fuego de las descripciones, todo
estd estudiado con arte y sagacidad
diabdlica. Toca a nosotros oponer
armas contra armas, arrancar de las
manos de nuestros jovenes el vene-
no, que la inmoralidad y la impie-
dad les ofrece; oponer libros bue-
nos a libros malos. jAy de nosotros,
si durmiésemos, mientras el enemi-

COMUNICACION SOCIAL

go vela continuamente para sem-
brar la cizana!”

¢Qué nos diria hoy Don Bosco cuan-
do, ya no quizas los libros, pero si el
cine, el cable, el internet y las revis-
tas estan dando diariamente a los
muchachos atractivos espectaculos
de pornografia, de violencia y ma-
terialismo? Una vez mas Don Bosco
nos sorprende con su actualidad.
Pero lo mas impactante es que él no
se contentd con lamentar los males
gue vefa, sino que sali6 a luchar con
las mejores armas que su tiempo le

permitia. E

Don Bosco, escritor y editor

Tomado de las Memorias Biograficas

Celo, creatividad y tantas otras cua-
lidades configuran la intrepidez
apostolica de Don Bosco. Intrepidez
y esfuerzo que supo transformar en
un espiritu emprendedor especial y
bien original, al servicio de Dios y de
los jovenes.

Los salesianos deben sentirse hijos
de un santo que, entre otras cosas,
fue también encuadernador, impre-
sor, tipégrafo, periodista, escritor,
editor, etc. Cada iniciativa suya edi-
torial tenfa como objetivo, no un
provecho, sino el servicio eficaz y
moderno de los jévenesy de la Igle-
sia. A fin de alcanzar este objetivo,
Don Bosco no dudé en gastar lo que
fuese con tal de situarse a la van-
guardia. El “comercio” que él hacia

era el de las almas: “Dame almas,
lo demas llévatelo”. Este “lo demas”
estaba en funcién de su objetivo de
educacion y evangelizacion de la ju-
ventud. Y también esto lo sofé:
“Vais a ver, tendremos una tipogra-
fia, dos tipografias, diez tipografias!
Ya veréis! Nadie, entonces, lo tomo
en serio. Era una de sus extravagan-
cias que daba a entender un plan
preciso, un objetivo claro y muy
bien trazado, una realidad vir-
tual entonces, pero real al
cabo de poco. En 1884, en la
exposicion universal de Turin,

se present6 con un stand bien
equipado que mostraba el ci-
clo completo de la produccion
editorial: desde el papel, a la
prensa. Fue de los mas visitados y
premiados.

¢Pero cual era el pensamiento de Don Bosco sobre la industria del libro?

He aqui una sintesis valida también

1) Prensa e industria del libro re-
presentan un servicio importan-
te e insustituible para la misién
juvenil y popular.

2) Promocion editorial puesta al
dia y a la vanguardia popular,
pero de calidad.

3) Industria del libro al servicio de
la lglesia, para la evangelizacion
y la promocién humana y cul-

para nuestro tiem po:

tural, en el apartado preferencial
de la educacion.

4) Una industria concebida como
instrumento para la formacion in-
tegral, espiritual y humana del jo-
ven y, por ello, gran variedad de
produccién encarnada en el vivir
cotidiano del hombre.

5) Preparacion del personal sale-
siano para asumir responsabili-
dades editoriales.

6) Profesionalidad y exclusion de
toda improvisaciéon y tendencia
al mas o menos.

7) Implicacion de cuantas mas fuer-
zas, mejor.

8) Promocién de intercambios y
colaboraciones.
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Antes de ser editor, Don Bosco fue
autor. Escribié sobre temas de ha-
giografia, historia sagrada y de la
Iglesia, educacion, religion, forma-
cion en general. Son 1174 sus es-
critos impresos. También fue perio-
dista. En 1877 fundé el Boletin Sa-
lesiano y colaboré en él hasta su
muerte. El Boletin Salesiano, Don
Bosco lo entendio, y asf se le conci-
be atin ahora, como un instrumen-
to de unién y de animacién de la
gente de buena voluntad en la pro-
mocién y difusion del bien.

Empresario
editorial

Tomado de las Memorias Biograficas

Se hablaba de Migne', de su Patro-
logia y de los Bolandistas. El Beato
repitié varias veces:

-Me gustaria emprender la impre-
sion de estas obras. Después prosi-
guio:

-Ya lo he dicho en varias ocasiones:
desearfa ardientemente reeditar los
Bolandistas. Pero veo que casi se rien
a mis espaldas, como si fuera una
empresa que supone tan inmensos
gastos que apenas podria soportar-
los una sociedad dedicada a la ven-
ta de libros, aunque estuviera am-
parada por la munificencia de un
rey.

Pues bien, yo sostengo que, con un
fondo de doce mil liras, me sentiria
capaz de emprender la edicion,
seguro de que se ganarfa mucho.
No es que no se tenga razoén al refrse
sobre la posibilidad de la empresa;
porque, en efecto, estoy tan abru-

Podemos profundizar la grandeza
de Don Bosco editor y escritor a tra-
vés de un breve estudio de Don Gio-
vanni Raineri al que nos remitimos
aqui.

PIO Xl PROCLAMA A SAN JUAN
BOSCO PATRONO DE LA SOCIE-
DAD DE LOS EDITORES CATOLICOS
DE ITALIA

“Asi pues, después de haber oido al Ve-
nerable Hermano Nuestro Carlo Salotti,
Obispo de Palestrina y Prefecto de la
Sagrada Congregacién de Ritos , de
ciencia cierta y después de madura de-

liberacion Nuestra, con nuestra plena
Autoridad apostolica, en virtud de la pre-
sente Carta, establecemos a perpetui-
dad y proclamamos a San Juan Bosco,
confesor, celestial Patrono principal ante
Dios de la Sociedad de Editores Catoli-
cos de ltalia, con todos los honores y
privilegios litlrgicos que por derecho
competen a los Patronos principales de
Asociaciones”.

Dado en Roma, junto a San Pedro, bajo
el anillo del Pescador, el 24 de mayo,
fiesta de Maria Santisima Auxiliadora,
1946, VIII del Pontificado. .E.

Imprenta de Don Bosco en Turin por el afio de 1875.

mado por otros trabajos, que me-
terme ahora a la realizaciéon de este
proyecto serfa traicionar los otros,
pero afirmo que la cosa en si es muy
posible.

Iria a Roma, para obtener la bendi-
cion pontificia y un Breve que me
autorizase y animara a ello; se en-
viaria propaganda a todos los Obis-
pos de la cristiandad; nos pondria-
mos en relacion con todos los libre-
ros de Italia y los principales de Eu-
ropa, enviariamos acd y alla viajan-
tes para tratar personalmente con
nuestros clientes. Se formarfa una

asociacion, haciendo saber que los
asociados a la Obra, desde el prin-
cipio, la obtendrian a mitad de pre-
cio de lo que valdria una vez con-
cluida; y asi, con la adquisiciéon que
muchos harian del primer volumen,
podriamos hacer frente a los gastos
del segundo.

Seria condicién de la asociacion no
pagar toda la Obra desde el princi-
pio, sino volumen por volumen, a
razén de un tanto por hoja, y sal-
dria un volumen cada afio. Yo creo
gue con estas condiciones se llega-
rfa a imprimir, con inmensa utilidad

' Migne. -Jacques Paul Migne (1800-1875) fue un sacerdote y publicista francés, que fundé una imprenta y editorial en Paris, a fin de producir
obras econdmicas de teologia para los sacerdotes. Imprimi6 obras de ochocientos padres y escritores griegos, y obras y fragmentos de dos
mil seiscientos catorce padres y escritores latinos.
Bolandistas. -Nombre con que se designa a los discipulos y sucesores de Juan de Bolland (1596-1665). Este edité en Amberes los cinco
primeros volimenes de una coleccion de vidas de santos, titulada Acta Sanctorum. En 1892 habian aparecido sesenta y cinco volimenes,
casi todos con mas de mil paginas. de letra apretada y a doble columna.
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para Italia y para Europa, la obra mas
grande que se posea. Ahora un vo-
lumen cuesta casi dos mil liras o al
menos mil quinientas; pero yo seria
capaz de ofrecerlo a seiscientas li-
ras, aun cobrando mi ganancia lim-
pia de casi la mitad. Cuando yo pue-
do hacer estos calculos y fantasear
estos proyectos, me encuentro en
mi centro. Claro que habrfa que
hacer un pacto con la muerte, para
gue no viniera a entorpecer las co-
sas hasta que no estuviera conclui-
da la Obra. iSerian sesenta volume-
nes, a uno por anol!

Ingenio practico por excelencia,
como él era, no lograba encontrar
uno, entre los tratados de filosofia
y de teologia que mas circulaban en
las clases de los clérigos, que res-
pondiera a la edad de los estudian-
tes y a las necesidades de los tiem-
pos. Se requerian, segun él, textos
breves, faciles y precisos, que, por
tanto, desentrafaran bien las cues-
tiones fundamentales y de palpitan-
te actualidad y que sélo tocasen por
encima u omitieran del todo otras,
que, aun siendo en si importantisi-
mas, raras veces O casi nunca se
necesita hablar de ellas. Explicd su
pensamiento a don José Bertello,
que hubiera sido el hombre capaz
de llevarlo a la practica; Bertello pro-
metid, pero después no cumplid.

Estaba persuadido de que la musi-
ca es un medio educativo podero-
so, pero encontraba pocas obras
musicales con religiosidad y gracia
unidas. Por eso exhorté a don Juan
Cagliero para que preparara com-
posiciones de distinto género, reli-
giosas y profanas, que reunieran
aquellas cualidades. Cagliero lo lo-
gré a las mil maravillas, y el Orato-
rio compitié en sus ediciones musi-
cales con las primeras casas edito-
ras de ltalia.

En el apostolado de la prensa, tal y
como él lo concebia, eran indispen-
sables dos cosas: precio modico y
amplia difusién. No pudo explicar su
razén sobre los precios hasta no
contar con un tipografia en Casa.

COMUNICACION SOCIAL
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Hno. Miguel Pacheco, jefe de la Imprenta Salesiana Ricaldone, El Salvador

Empezé por una modesta impren-
ta, que fue agrandando poco a
poco, hasta competir con las mejo-
res de Turin. En 1875 la tipografia
del Oratorio tenia ya diez maquinas,
fundicién de caracteres, estereotipia
y calcografia. Contemporaneamen-
te abrié una minuscula libreria que
fue creciendo hasta superar a las
demas en Turin en movimiento libre-
ro. Le parecié a Don Bosco que to-
caba el cielo con las manos, cuando
tuvo ocasion de lanzar mas libros
editados por él en todas direcciones,
a precios tan reducidos que podian
adquirirlos los bolsillos mas flojos.

Hacia ya muchos afos
que Don Bosco
iba diciendo:

«Primero una imprenta,
después una gran impren-
ta y luego muchas im-
prentas...»
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La Universidad Mesoamericana
y la Comunicacién Social

La preparacion de los futuros educadores a través de los
Medios de Comunicacién requiere también la formacion
en valores, en principios éticos que orienten su vida per-
sonal y los criterios que transmitiran a través de la pren-

Félix Serrano

a Congregacion Salesiana ha

prestado mucha atencién en

los ultimos afios a los Medios

de Comunicacién Social por-
gue ha considerado que es una pla-
taforma educativa o des-educativa
de mucha importancia. Los jévenes
pasan hoy un promedio de horas
similar o mayor delante del televi-
sor, al que estan en las aulas de cla-
se. Ademas, no cabe duda que las
imagenes de la televisidn y su soni-
do son mucho mas atrayentes que
la voz del profesor y su escritura en
la pizarra. El influjo de los Medios
de Comunicacion Social en la for-
macion y comportamientos de los
adolescentes y jovenes solo es su-
perado por el del grupo de amigos
con quienes se relacionan.

Hace ya 20 afos, y de una manera
pionera, los salesianos de Guatema-
la, al abrir unas carreras universita-
rias para profesores incluyeron el
Técnico y Licenciatura en Ciencias
de la Comunicacién Social. Los fun-
dadores de estas carreras deseaban
responder a algunas necesidades de
la Comunicacién Social del pais. En
primer lugar, al empirismo de la
mayorfa de las personas que traba-
jaban en el periodismo, la radio, la

sa, radio o television.

television y la publicidad. La falta de
preparacién académica y técnica
repercutia en la baja calidad de los
mensajes periodisticos, tanto en su
contenido como en la forma. Los
programas de television eran mono-
tonos, poco creativos y aburridos.
Ademas, los salesianos consideraron
gue los comunicadores sociales de-
bian ser concebidos como educado-
res y formadores, por ello se debian
dedicar esfuerzos para preparar pro-
fesionalmente a quienes estan for-
mando a las personas a través de
los medios de comunicacién social.

Habia que responder a los nuevos
retos también con un planteamien-
to novedoso que rompiera los es-
guemas de formacion de periodis-
tas del pasado. Se pensé en formar
un Departamento de Ciencias de la
Comunicacioén Social, independien-
te y diverso del Departamento de
Letras, con el que tradicionalmente
se asocio6 la formacion académica de

periodistas. Se crearon tres carreras
dentro de dicho Departamento: Li-
cenciatura en Ciencias de la Comu-
nicacion Social, Licenciatura en Pro-
duccién Radial y Televisiva y Licen-
ciatura en Publicidad. Al mismo
tiempo se implementd un metodo-
logfa en la que se armonizaba la teo-
ria con muchas practicas de labora-
torio. De esta forma los estudiantes
eran preparados con ejercicios de si-
mulacién semejantes a los que les
depararia el mundo laboral. Los es-
tudiantes y egresados han valorado
muy positivamente esta opcion. Esto
nos obligd a contar con laborato-
rios en todas las areas: redaccion
periodistica, disefio gréfico, fotogra-
fia, filmacién televisiva, edicion ra-
dial y de television. La universidad
ha tenido una constante preocupa-
cioén por contar con una tecnologia
renovada, que sera la que encon-
traran en su ejercicio profesional. En
la actualidad se preparan a los estu-
diantes en las nuevas tecnologias
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La mision sale-
siana se extien-
de de esta forma mas alla de las
aulas, a los “aerdpagos moder-
nos”, como ha llamado Juan
Pablo Il a los Medios de Comuni-
cacion Social.

digitales en fotografia, radio y tele-
vision.

La preparacién de los futuros
educadores a través de los Medios
de Comunicacion requiere también
la formacién en valores, en princi-
pios éticos que orienten su vida per-
sonal y los criterios que transmiti-
ran a través de la prensa, radio o
television. La Universidad Mesoame-
ricana ha dado mucha importancia
a este aspecto haciendo la propues-
ta a los estudiantes de una concep-
cion filoséfica personalista, de alte-
ridad y solidaria, que se ha plasma-
do en cursos especificos como An-
tropologfa Filosofica, Filosofia Social
y Etica y Deontologia profesional. La
preparacion técnica es insuficiente
si no se acompana con la formacién
ética.

La Facultad de Ciencias de la Co-
municacion Social de la Universidad
Mesoamericana goza de gran reco-
nocimiento local y ocupa un puesto
de primera importancia en la pre-
paracion de periodistas, producto-
res y publicistas de Guatemala. Sus
egresados se encuentran en todos
los medios de comunicacion existen-
tes en el pais. La misién salesiana se
extiende de esta forma mas alla de
las aulas, a los “aerépagos moder-
nos”, como ha llamado Juan Pablo
Il a los Medios de Comunicacion

Social. .E.

El P. Hugo Estrada

Un caso ejemplar de evangelizacion

a través de los medios de comunicacion

social

Ha escrito 46 libros religiosos, es
un predicador de fama, graba
mensajes diarios para cinco emi-
soras de radio, mantiene progra-
mas semanales en dos estaciones
de television, imparte cursos bibli-
cos semanales, da conferencias
dentro y fuera del pafs.

Esta actividad exuberante en la
evangelizacion a través de los me-
dios de comunicacién social es pro-
ducida por el P. Hugo Estrada, sa-
cerdote salesiano guatemalteco.
Su porte humilde y casi timido no
trasluce al gigante que lleva por
dentro.

Segun calculos aproximados, son
ya mas de un millon de ejempla-
res de libros vendidos, que son
arrebatados como pan caliente. Se
editan en Guatemala, México,
Colombia, Ecuadory Peru. La gen-
te los prefiere por su lenguaje sen-
cillo y por el contenido religioso,
con dimension marcadamente bi-
blica.

El P. Hugo se descubrié por casua-
lidad como escritor catélico. Algu-
nos laicos habian grabado sus
mensajes orales, los pusieron por
escrito y la difusion fue inmedia-
ta. Al principio no le entusiasma-
ba la tarea de escribir sobre temas
religiosos, ya que la gente ordina-
riamente encuentra aburrida la li-
teratura religiosa. En su caso, ha
sucedido todo lo contrario.

No se cansa de tanta produccién.
Escribe a ratos perdidos, en cual-
quier momento, cuando tiene una
buena idea que comunicar. Lo aci-
catea el hambre de espiritualidad
de la gente.

Su fuerte es la predicacion. De nifio
recuerda los sermones aburridos

COMUNICACION SOCIAL

gue debi6 soportar. Eso lo espo-
leé a explorar modos de explicar
facilmente la Palabra de Dios. Le
fascinaba escuchar los sermones
llenos de vida del salesiano P. Be-
ppi Da Ros, a quien decidi¢ imi-
tar.

Incursion6 en la television, movi-
do por el espectaculo de tantos
catolicos que buscaban la amplia
oferta protestante en ese campo.
El alto costo econémico del ensa-
yo fue cubierto por laicos entu-
siastas que lo apoyaron. La radio
es su otro medio de difusion de la
Palabra de Dios. Son ya 23 afios
de actividad evangelizadora en la
radio. La respuesta de la gente a
sus programas en radio y televi-
sion ha sido altamente alenta-
dora.

Cada miércoles atiende un curso
biblico para laicos. Un promedio
de 400 personas por la manana y
150 por la noche asisten perseve-
rantes a un curso que no tiene fin.

Recibe invitaciones para conferen-
cias desde diversos paises de Cen-
tro América, Miami, Los Angeles.

El'P. Hugo esta convencido de que
se debe aceptar el reto lanzado
por Juan Pablo Il de aprovechar
los are6pagos modernos para lan-
zar el mensaje del Evangelio. A la
iglesia llega poca gente. Los me-
dios de comunicacién social pue-
den amplificar enormemente la
audiencia. Ante la confusion reli-
giosa propia de nuestro tiempo,
es imperdonable desaprovechar
los recursos técnicos de nuestro

tiempo. E_
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No sélo la masica divierte. También es un instrumento de evangelizacion.

Evangelizacion con musica

a apariencia es modesta: un

cancionero en lengua geqchf

que en su versién mas recien

te contiene 300 cantos mas
algunas oraciones basicas.

Los nimeros no son tan modestos:
600.000 copias, 26 ediciones, 15
reimpresiones. Y dato mas impresio-
nante aun: los destinatarios del can-
cionero son los indigenas geqchi de
Alta Verapaz, al norte de Guatema-
la, caracterizados hasta hace poco
como una etnia con un altisimo in-
dice de analfabetismo y de pobreza
aguda.

Este cancionero, junto con la edicion
en geqgchf del Nuevo Testamento,
han sido instrumentos privilegiados
de evangelizacion.

Alma tenaz de este acertado vehi-
culo de evangelizacion ha sido y es
el P. Alfonso Friso, salesiano. Su apa-
riencia fragil y menuda esconde una
voluntad tenaz que lo ha llevado a
dedicar toda su vida sacerdotal a la
pastoral indigena. Su sensibilidad
musical innata le ayudo a intuir el
potencial evangelizador que la mu-
sica y el canto podrian tener en el
trabajo pastoral.

El cancionero - li bichlebal, como es
conocido por los indigenas- fue una

afortunada idea hecha realidad por
el P. Alfonso. Los geqchi aman apa-
sionadamente el canto y la musica
y estan dotados para ello. Su ritmo
ancestral — el son- caracteriza sus
melodias y bailes. La marimba, ins-
trumento musical hecho de table-
tas de madera fina, tiene resonan-
cias reconditas en el corazén de este
pueblo.

Eso explica la aceptacién masiva y
cordial a la coleccién de cantos reli-
giosos que el P. Alfonso fue crean-
do. Al principio eran simples adap-
taciones de cantos occidentales.
Poco a poco fueron apareciendo las
creaciones de cantos con melodias
propias hechos por los mismos indi-
genas.

Como apoyo al bichelbal el P. Alfon-
so ha organizado incontables cur-
sos breves de adiestramiento para
formar a los musicos de las disper-
sas comunidades rurales. Con el
tiempo se integraron la guitarray la
marimba en la ejecucion de los can-
tos. En varios casos, se llegd a un
nivel de excelencia en la interpreta-
cién musical.

La transmision por radio de los can-
tos fue otro poderoso instrumento
de difusion de esta forma agrada-
ble de orar y evangelizar. 2

Agenda en Qeqchi

En la mision salesiana entre los indi-
genas geqchi de Guatemala se co-
menzo6 a editar hace quince afos una
agenda anual en el idioma local. La
agenda estaba pensada como recur-
so auxiliar para el servicio de los ca-
tequistas. Ademas del calendario, in-
cluirfa las citas biblicas del afo lit(r-
gico y las festividades de los santos.

El ensayo tuvo impacto inmediato.
Para los numerosos catequistas de la
mision salesiana en Alta Verapaz, en
Guatemala, este folletito se ha vuelto
una guia indispensable.

En él encuentran ademas el estribillo
del salmo responsorial, que ordinaria-
mente se canta en la celebracion de
la Palabra.

Como se trata de comunidades rura-
les, el ciclo de la luna es una informa-
cion valiosa que les aporta la agenda.

Este afo se editaron catorce mil ejem-
plares.

La agenda en geqchi es otro logro de
las aventuras editoriales del P. Alfon-
so Friso.

A él se debe también la edicion del
leccionario dominical en sus tres ci-
clos. Comprende la primera lectura,
el salmo responsorial y el aleluya.

El Nuevo Testamento, el leccionario,
el cantoral y la agenda han llegado a
ser instrumentos indispensables en
las manos de los miles de catequis-
tas de la etnia geqchi.

El P. Friso recopila y publica cantos en geqgchi.
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Ma sa lee ch’ool,
ex was witz lin?

(¢Estan contentos mis hermanos mayores
y menores?)

En 50 kms. a la redonda la
gran mayoria de la pobla-
cion qeqchi esta pendiente
de su mensaje.

Mas de un cuarto de siglo en la radio

a voz de Ricardo Xo Choc lle-

va 28 afios de salir al aire y

difundirse por la complicada

geografia geqchi, entretejida
de incontables cerros y valles o lla-
nuras calurosas. La voz del didcono
Ricardo llega puntual cada dia a
cada humilde vivienda escondida en
algun entresijo laberintico de verdes
montanas.

Desde su oficina estrecha, con aire
de catacumba, Ricardo enciende
cada dia su rudimentario equipo ra-
dial y se pone al habla con sus fieles
amigos indigenas. Con voz pausa-
day serena les explica temas religio-
sos, sociales o de educacion politi-
ca. En 50 kms. a la redonda la gran
mayorfa de la poblacion geqgchi esta
pendiente de su mensaje.

Ricardo cree en su servicio radial. Lo
confirma la cantidad grande de
mensajes escritos que le llegan a dia-
rio. O las continuas visitas que reci-
be cuando sus amigos lejanos bajan
a la ciudad.

La conversacion con sus radioescu-
chas se lleva a cabo en el idioma lo-

cal, el geqchi. Los més beneficiados
son los miles de catequistas que
animan la fe en los centenares de
comunidades rurales. Para ellos la
voz de Ricardo es el punto de refe-
rencia obligado para la preparacion
de la celebracién dominical de la
Palabra.

Ricardo Xo Choc esté casado vy tie-
ne 4 hijos. Desde hace doce afios es
diadcono. Trabaja a tiempo comple-
to en animacién pastoral junto a los
salesianos que atienden la mision en
Carchay Chisec, al norte de Guate-
mala.

Como didcono visita cada domingo
diversas comunidades mayores,
donde preside la celebracion de la
Palabra y celebra los sacramentos
del bautismo y matrimonio. Para
estas comunidades es un honor te-
nerlo con ellos, aunque la visita sea
esporadica.

Desde muy joven vive Ricardo con
los salesianos. Al principio, convivia
en la misma comunidad. Después
fundé su propia familia, pero dedi-
cado por completo a formar cate-

quistas, visitar aldeas o reflexionar
con los salesianos sobre el exigente
y delicado proceso de inculturar la
fe.

Ricardo ha asistido a varios cursos
de teologia y tiene un diplomado
universitario en locucion radial. Con
ocasion del encuentro latinoameri-
cano del CELAM celebrado en San-
to Domingo, fue invitado con invi-
tacion papal directa a asistir al mis-
mo.

Nuestro didcono Ricardo se siente
comodo en su diminuta oficina
radial. Manipula con destreza su
minimo equipo de transmisién. Su
calido saludo diario, de sobra
conocido y esperado, se expande
por cerros y valles: Ma sa lee ch’ool,
ex was witz'iin? iEstan contentos,
mis hermanos mayores y menores?

A cada hogar indigena llega puntual
la dosis diaria de afecto cimentado,
espiritualidad biblica y orientacion
animadora que fortalece y enlaza a
miles de familias geqchi que forman
el numeroso Pueblo de Dios en la
verde Verapaz. Q
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Salesiana y comunicadora social

No méas medios

de comunicacion...

los queremos completos;
decia un graffiti.

iento el deber de comportar-

me melindrosa ante la ensa-

lada de informacion que a

diario recibo y, como diria
San Pablo, “quedarme con lo bue-
no”. Esto hace que mi contacto con
los “medios” de comunicacién sea
“completo”, ya que no estoy sien-
do simple receptora, sino participe
de lo que se me ofrece al momento
de expresar mi criterio.

Siempre pensé en desarrollarme pro-
fesionalmente como comunicadora.
Pero, al momento de elegir mi ca-
rrera, por un momento dudé en si
serfa una buena opcién, dado mi
compromiso cristiano. Crefa que la
comunicacion social estaba influyen-
do negativamente en la sociedad.
Con el tiempo descubri que era una
eleccion acertada. Y que la iglesia
necesita hoy mas que nunca utilizar
todos los recursos disponibles para
transmitir la palabra de Dios.

Como salesiana y comunicadora he
experimentado que, a través de los
medios, los jovenes entran en con-
tacto con personas y acontecimien-
tos y se forman sus opiniones sobre
el mundo en que viven. No siempre
logran adquirir un buen criterio. Esta
es la oportunidad de cumplir mi
mision de orientar hacia el criterio
cristiano. Ante las peliculas, los
bombardeos publicitarios, los videos
musicales, los sitios web y la televi-
sién, es preciso proclamar los valo-
res cristianos, no soélo como un de-
ber sino como un privilegio.

Ser un agente orientador no es ta-
rea facil. La seleccion de los conte-
nidos a comunicar son para mi mo-
dos de anunciar la Buena Nueva con

tonos y matices innovadores y crea-
tivos, que lleven un trasfondo col-
mado de mensajes positivos como
caracteristica de una profunda vi-
vencia de la espiritualidad juvenil
salesiana.

No so6lo debo reprodu-
ciry comentar lo visible.
Como comunicadora
salesiana asumo el reto
de dar a conocer lo in-
visible: educar a la in-
teriorizacioén, a la pro-
fundizacion en los
mensajes que nos lle-
gan. Es como abrirse a
la accion de Espiritu
para saber discernir con
qué quedarnos.

Me propongo crear una conciencia
critica en los jévenes, influenciados
por los medios, ayudandoles a des-
cubrir valores y experiencias positi-
vas. Suefio con una juventud infor-

La iglesia necesita
hoy més que nunca
utilizar todos los
recursos
disponibles
para transmitir

|a palabra
de Dios.

Kathleen Flores Bulnes

r
E.

mada, culta y capaz de elegir su pro-
pio destino.

Si con los jovenes con quienes Nos
relacionamos, logramos crear una
conciencia critica ante las influen-
cias de los medios, haciendo un uso
l6gico de estos como
transmisores cultura-
les, de valores y expe-
riencias dentro de una
sociedad tan contra-
dictoria, estoy conven-
cida de que lograre-
mos una juventud mas
informada, mas cultay
en suma, una juventud
mas libre de elegir su
propio destino.

La mision de la comu-
nicacion de informar, educar y en-
tretener es consumada en la medi-
da en que los receptores del men-
saje sepamos asimilarlos e interpre-
tarlos con criterio. g
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Comunicacion y ciudad

Fabiola Meléndez

| hablar de comunicacio-

nes casi siempre vienen a

nuestra mente varias ima-

genes: televisién, movi-
miento, radio, programacion, pren-
sa escrita aparecen como en una
amalgama ante nuestros sentidos.
Todos ellos forman un grande y
enorme cuadrado en donde se en-
cajona el sentido auténtico de la co-
municacion social.

¢ Qué se debe entender por Comu-
nicacion Social? En estos tiempos,
donde priman los medios de difu-
sién masivos, nos hemos olvidado
de expresar nuestros sentimientos,
pensamientos y emociones. Lo cier-
to es que existe comunicacion alli
donde hay un intercambio de signi-
ficados entre personas o grupos. No
se comunica sélo a través de los
grandes medios; existen dentro de
la ciudad miles de espacios y ele-
mentos de comunicaciéon. Hagamos
un recorrido.

Toda ciudad comunica y tiene sus
propios medios de comunicacién no
masivos. Los centros comerciales
constituyen verdaderos espacios
comunicativos. Estos no soélo son
lugar de intercambios lucrativos,
sino también una feria de encuen-
tros interpersonales, grupales e ins-
titucionales. Sus pasillos, redonde-
les y restaurantes son lugares don-
de se toman decisiones, se crean
proyectos, se hacen negocios, se
conocen amigos y se establece todo
tipo de vinculos.

Las calles son también comunicacion
directa. Manifestaciones, protestas,
desfiles, actos culturales, presenta-
ciones espontaneas nos hablan dia
a dia del quehacer social y cultural
de los diferentes gremios. Diversos
grupos, asociados, piden por sus
derechos y expresan su parecer. Las

calles también tienen “topdénimos”
(nombres de los lugares: mercados,
bares, avenidas) que desde su sen-
cillay discreta inscripcion nos hablan
de la cosmovision de todo un pue-
blo.

Espacio de comunicacion social es
también el transporte colectivo.
Autobuses y microbuses transportan
a interlocutores que se retinen para

COMUNICACION SOCIAL

tratar asuntos interpersonales: labo-
rales, sociales, entre otros. La ciu-
dad cuenta con ciertos elementos
comunicativos inconfundibles: ins-
tituciones de prestigio (siempre
nos estan tratando de convencer de
su eficacia), movimientos sociales
(sindicatos, grupos ecolégicos,
infantiles, juveniles, eclesiasticos)
gue lanzan a la sociedad su discur-
so y comparten sus valores. [5}
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Incursiones inspectoriales

en la telarana digital

Algunas casas y grupos se estan animando a asomarse a la red
y dejarse ver por lo largo y ancho del planeta.

La Parroquia Maria Auxiliadora (Ciuda-
dela Don Bosco) ha elaborado un sitio
sencillo de caracter informativo.
http://www.cdb.edu.sv/parroquia/

Los exalumnos del Colegio Don Bosco
de San Salvador han creado un sitio lle-
no de nostalgias para celebrar el cente-
nario del colegio. Es impresionante el
nimero de afiliaciones que han logrado
en poco tiempo. Es un buen indicador
de ruta para los sdb designados para
animar a los exalumnos en los diversos
paises de la inspectoria. Odres nuevos,
diria Jests.
http://www.azulyoro.com.sv

No olvidar la pagina del Boletin Salesia-
no, que tiene nuevo look y que cuenta
con un niimero discreto de visitantes por
mes. De agosto 2002 a julio 2003 ha te-
nido 23,400 visitas con un promedio de
80 visitas diarias.
http://www.boletinsalesiano.net

El CEJUSA (Oratorio del Teologado de
Guatemala) ha disefiado un sitio (til para
los jovenes que lo frecuentan. Alli en-
cuentran toda la informacién que nece-
sitan para sus actividades deportivas. Es
un ejemplo de modernizacion de los cla-
sicos “murales” informativos.
www.cejusadb.com

Nuestro flamante cantautor Huberth
Zuiiga se ha “mandado” con un artisti-
co sitio acorde con la calidad de su md-
sica.

www.hubertalberto.com

Movimiento Escoge Don Rua cuenta con
personas creativas y con un pie firme
en el nuevo mundo de la tecnologia digi-
tal.
http://usuarios.lycos.es/escogedonrua

T -' ! p—
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El Centro Don Bosco de San Isidro de El
General (Costa Rica) ha abierto un sitio
sencillo, que promete crecer.
www.misionjoven.net

Institucién Salesiana en Honduras
www.sales.hn/
(en construccion)

Grupos juveniles salesianos de Hondu-
ras www.vivadonbosco.com
(en construccion)

=

=M
El Centro Juvenil Don Bosco, de Mana-
gua (Nicaragua), ofrece un sitio con
abundante informacién interna y exter-
na. Esperamos que pronto queden acti-

vas todas las areas indicadas.
www.donbosco@donbosco.edu.ni

T Unvsrsided Don Bosco

T
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Ciudadela Don Bosco, en Soyapango (El
Salvador) es pionera en la inspectoria en
sitios web. Su versién actual estd mejor
disefiada. www.udb.edu.sv

FUSALMO, la entidad legal que adminis-
tra los Centros Juveniles de Soyapango
y San Miguel, ha creado un bello sitio
web con informacion apropiada.
www.fusalmo.org
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Comunicacion Social: Democracia en
los nifios, nifas y adolescentes

n los Ultimos anos la comu-

nicacién social ha sido tema

de interés de diversas insti-

tuciones y organismos. Para
tal caso, se han abierto espacios de
participacion de algunos grupos ex-
cluidos tradicionalmente. Los nifios,
nifias y adolescentes, en este senti-
do, se han convertido en buenos
elementos de reflexién sobre tema-
ticas comunicativas.

El primer Encuentro de Nifiez Co-
municadora se realiz6 en San Salva-
dor del 14 al 15 de Noviembre del
2002, con la participacién de mas
de 100 nifios, nifas y adolescentes
representantes de 7 paises, entre
ellos: México, Centroamérica y Pa-
raguay.

DECLARACION:

Hablan los nifios, nifias y adolescen-
tes:

Durante el Encuentro Regional tu-
vimos la oportunidad de apartar la
barrera con la que siempre nos han
separado los adultos de nuestra so-
ciedad.

Nos vimos totalmente libres para
exponer nuestra situacion, nuestras
opiniones, experiencias, deseos y
temores. Expresamos nuestros pen-
samientos mas profundos con sin-
ceridad y dinamismo.

Intercambiamos experiencias y ela-
boramos un documento que reline
nuestras principales ideas sobre la
participacion de la nifiez y la ado-
lescencia en la comunicacion social:

Partimos de que los nifios, nifas y
adolescentes somos:

e Listos, amables, respetuosos, dis-
cretos, sensibles. Somos humanos y
Nos equivocamos.

Vemos, pensamos y sentimos que en el mundo la economia no
anda bien. Hay bastante violencia, guerra, explotacion, pobre-
1a, violacion de los derechos.

¢ Nos gusta que nos acepten como
SOmMos.

e Nos gusta expresarnos y tener es-
pacios donde mandemos.

e Tenemos estilo, creatividad, inven-
tiva y metas originales.

Vemos, pensamos y sentimos que en
el mundo la economia no anda bien.
Hay bastante violencia, guerra, ex-
plotacién, pobreza, violacion de los
derechos. También hay alcohol, dro-
gas y enfermedades. No hay comu-
nicacion, pero si hay mucha conta-
minacion. Es decir, estamos preocu-
pados y no vemos las cosas bonitas
por tanto sufrimiento.

Vemos, pensamos y sentimos que en
nuestros paises hay muchos nifosy

nifas viviendo en las calles. Hay
maltrato y abuso de todo tipo con-
tra la ninez. Alto indice de pobreza,
bajo nivel de educacién. Los adul-
tos nos tienen desconfianza.

Vemos, pensamos y sentimos que en
los medios de comunicacion el ac-
ceso y la apertura para que las ni-
Aas y ninos comuniquemos nuestros
pensamientos ha aumentado res-
pecto a los aflos anteriores. No obs-
tante, los progresos son lentos y los
gobiernos no estan muy interesa-
dos. Son las ONGs las que suelen
organizar actividades en este cam-
po (talleres de intercambio de ideas,
espacios de expresién personal y
otros). 3]
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